Comment il faut
vendre aux
Canadiens frangais

On dépense des millions en pure
perte en publicité parce qu’on ne
tient pas compte du facteur éco-
nomique et social canadien-fran-'
cais déclare M. RaouI\ Daigneault

M. Raoul Dzugneaull directeur
du service franc¢ais de publicité
chez J. Wallcr Thompson Co., Ltd.,
était hier l'invité d’honneur et le
coniérencier au déjeuner hebdoma-
daire de - PAdverlising and Sales
Eaxeccutives Club of Montreal, an
Moni-Royal... M, Daigncault avait
intitnlé - sa causerie: “Cominent
vendre d'uue facou inielligente au
Canada francais”.

M. Daigneault a soulizné que le
Canadien francais, en général, n’a
pas d’objection a acheter chez des
marchands qui ne sont pas de sa
race ou méile a se procurer des
produits qui vienuent de I’étranges.
C’est d’autant plus étcnnant, cette
facon d’envisager les choses pour
le Canada francais -moyen, qu'il a
souvent de-la difficulie a se faire
comprendre dans un magasin an-
glo-canadien ou ’on ne comprend
pas le frangais. Pour- un homme
d’aflaires averli il conviendrait d=
tenir compte de cet-état de choses
qui caractérise la province de Qué-
bec pour faire plus d'affaires avec
le Canadien francais. L.es maisons
anglo-canadiennes qui table sur le
facteur du francais ici n’ont qu’a
se lguer de leurs initiatives et de
leurs realtions avec le consomma-
teur canadien-francais.

Il a cité plusieurs cas pour illus-
trer les’ avantages de . certaines
graudes maisons anzlo-canadiennes
qui ont oblenu de gros succes fi-
nanciers en [aisant affaires en fran-
¢ais avec lés Canadiens francais.
Ces élablissements n’onl pas lenté
de changer la langue ou la foi du
Canadien. d’origine francaise, mais
c’est en les respectant qu'ils on:
conquis 1'amitié et le patronage de
la majorité de la population de cei-
le provinece.

M. Daignecault a profité de l'oc-
casion qui s’offrait a lui pour affir-
nier que c’est une absurdité de pré-
tendre que les Canadiens irancais
du Guébec sont sous la domination
du clerzé. Il est évident, a-t-il sou-
ligng, que les Ganadicis francais
veu(,rent et respectent le clergé et
c’esi le moins qu’ils puissent faire
3 son endroit, car c’est le clergs
qui a sauvé ’ame et la langue des
descendants des Francais sur celle
terre d’Amérique quand le conqué-
rant voulait Jies molester et les as-
servir en lefir faisant perdre leurs
droits, . leurs prerogatives et leur
ame.

Le conférencier dit que le Cana-
dien francais n’est pas le parent
pauvre que ’on dit. Il cile des sta-
tistiques. pour établir que le pou-
voir ' d’achat par familie dans la
province de Québec cst pius éleve
que dans celle de 1'Ontario. En te-
nant compte du fait que la provin-
ce de Québec est anjourd’hui com-
posée d’une population urbaine qui
lui fait. perdre son caractére d’étre
une province d’agricuiiure, il ne
faut pas oublier que la famille ru-
rale canadienne-francaise dépense
plus que n’importe quelle autre fa-
mille canadienne des auires pro-
vinces pour se vetir, se loger, etc.

Aprés avoir donné un apercu de
I’état du marché canadien-francais

et de ses possililités, M. Daigneault*

n’a. pas hésité a affirmer que cer-
taines maisons dépensent en pure
perte des millions de dollars par-
ce qu elles ne tiennent pas comptz
dur fait -économique canadien-fran-
caiy dans leur publicité. Il a cit?
de nombreux -exemples pour illus-
trer sa theése. Pensez-vous, deman-
dail-il, que le Canadien .francais
moyen est assez familier avec la
langue.- anglaise pour saisir toute
une publicité souvent subtile mais
dont les heautes mémes lu1 échap-

pent parce qu’il lui est impossible
de penser en anglais? Si I’Anglais
ne peut pas penser ea frangais par-
ce que cest dans sa nature de ne
penser gqu’en anglais, peut deman-
der aux Canadiens francais de pen-
ser en anglais quand ils sont fails
pouri penser en francais?

M. Daigneault a termuiné en di-
sant que les 1naisons angio-cana-
diennes, anglo-saxonnes ou étatsu-
niennes qui fonit affaires au Cana-
da n'ont pas les moyens de se
passer du marché canadien-fran-
¢ais. Elles n'ont pas non plus les
moyens de s'en occuper dans une
demi-mesure. Pour obtenir le
maximum de résultats au Canada
francais, il taut une publiciié pen-
sée c¢n francais pour répondre au
génie de la langue frangaise. C’est
ce vers quoi devraient tendre tous
les cfforts des inaisons d'affaives
sérienses pour n€ pas perdre en
vain des millions de dellars dans
des budgets de publicité visant un
public bien disposé, mais incapa-
ble d’en profiter d'une facon adé-
quale,
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